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MOYENS DE DIFFUSION
DU COURT METRAGE

A l'occasion du 31° Festival international du court métrage de Clermont-Ferrand, coup de projecteur
sur les nouveaux modes de diffusions du format, parmi lesquels les plateformes de vidéo a la demande
se taillent une place de choiX. possier réaiisé par srigitte Baronnet

omment rendre le court acces-

sible sans nuire & son écono-

mie? Quel modéle économique

est le plus pertinent ? L'essor

du court métrage en vidéo a
la demande (VaD) suscite beaucoup
d'interrogations. Mais une chose est cer-
taine : la VaD a contribué a donner de la
visibilité a ce format et lui permet de
toucher un public plus nombreux. “Avec
ce qu'on appelle les «4 écrans» [cinéma,
télé, ordinateur et téléphone], il est évi-
dent que les opportunités de voir du court
métrage se sont multiplides, explique Di-
dier Kiner, responsable du pole diffusion
de I'Agence du court métrage. On se ba-
garre souvent contre des idées reques qui
voudraient que le court métrage était trés
diffusé dans le passé et plus du tout main-
tenant. Le court est trés diffusé et bénéfi-
cie d'une large palette, entre la diffusion
locative, la vente de droits, la multiplica-
tion des supports et des écrans.”

DES SITES INTERNET

PLUS ACCESSIBLES ETVARIES

Les terminaux donnant accés a des
courts métrages en VaD se sont diversi-
fiés & mesure des avancées technolo-
giques. Ainsi, celle-ci passe aujourd’hui
par les ordinateurs et internet, mais
aussi par TV-IP, les téléphones 3G, les
lecteurs multimédias type Archos ou
iPod, et méme les consoles de jeux dites
de la 7° génération, comme la PSP de
Sony. Pour ne citer que quelques exemples
en matitre de court métrage : Archos est,
depuis 'année derniére, un partenaire
du site VODmania, spécialisé dans le
court métrage ; la bibliothéque multi-
média d'Apple, iTunes, développe des
offres, avec le festival de Sundance, par
exemple, pour que des courts sélection-
nés dans la compétition soient visibles
par les internautes américains...

Les modes de consommation nomade
sont donc variés et viennent occuper le
créneau délaissé de la VaD sur les télé-
phones 3G. Beaucoup d'espoirs repo-
saient en effet sur les opérateurs de té-
Iéphonie mobile et leur potentiel de
diffusion du court. Ces derniers se sont
recentrés sur d'autres formats courts
(clips, bandes-annonces et Web séries,
notamment) et privilégient d’autres ter-
rains pour diffuser du court métrage
(lire page 20). Par exemple en proposant
des packs sur TV-IP, a I'image de VOD-
mania, qui a passé un accord avec SFR
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“Skihzein” de Jérémy Clapin, fait partie des 59 films sélectionnés dans la compétition nationale du Festival de Clermont-Ferrand.

Neuf Cegetel : “Dix courts métrages sont
disponibles tous les mois gratuitement en
VaD pour les abonnés, explique Cathe-
rine Habib, directrice générale de VOD-
mania. SFR nous les achéte pour un prix
équivalent a une vente pour une chaine
du cdble, soit environ 50 € la minute.”

Mais reste qu'a 'heure actuelle ce sont les
sites internet qui se montrent les plus
accessibles et variés pour l'utilisateur. En
I'espace de dix ans, les portails dédiés au
court se sont multipliés. Au tout début
des années 2000, ils n'étaient qu'une poi-
gnée a occuper ce créneau en France,
avec aux premiers rangs Cine-courts.com
et Mouviz.com. Les plateformes de vidéo
Dailymotion et YouTube n'existaient pas
encore. Depuis, le visionnage de vidéos
sur internet est devenu une pratique trés
courante (*), et des sites comme 6nema.
com, VODmania, ArteVOD, Toondra,
Webcine, 7 Highlight Street et, derniére-
ment, MiniMovie.fi se sont lancés dans

l'aventure, Avec des modéles économi-
ques variés. Pour Catherine Habib, “les
beax jours de la VaD sont devant nous.”
“Nous sommes au début de quelgue chose,
poursuit la directrice générale de VOD-
mania. On sent qu'il v a une demande.”
VODmania a fait le pari de la VAD payante
et propose des films fournis par le distri-
buteur Premium Film, société a laquelle
le portail VaD est associé. Toondra, spé-
cialisé dans les courts d’animation, et
ArteVOD sont également en accés payant
(mis & part les courts d'animation pour
Arte, en accés gratuit).

LA GRATUITE EN QUESTION

Sur 6nema.com, tout est gratuit. Et le
site lancé par Bérengére Condomines
et Stéphane Le Viet n'a pas & palir de-
vant ses concurrents. Large choix de
films produits (et quelques autopro-
duits), dans des genres variés et avec
une bonne qualité d'image. “Nous allons

lancer une nouvelle version du site a l'oc-
casion du festival de Clermont-Ferrand,
précise Stéphane Le Viet. Le catalogue
de films va beaucoup augmenter. Nous
allons améliorer l'ergonomie du site et la
résolution des vidéos."”

Pour obtenir une belle sélection de
courts, les créateurs du site sont tout
simplement allés voir les sociétés de pro-
duction pour leur proposer de “vider
leurs placards” et montrer des films qui
ne 'étaient plus. Le but étant également
de générer de nouveaux revenus, en pro-
posant de la publicité. Avid est parte-
naire du site et permet aux créateurs de
couvrir une bonne partie des frais de
fonctionnement. Pour le moment, quel-
gues banniéres de publicité apparais-
sent, mais la pub devrait bientdt arriver
au début des vidéos. Stéphane Le Viet
reconnait que les revenus ne sont pas co-
lossaux pour le moment (environ 350 €
reversés par an quand le film fonctionne
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n et de diffusion.

t en son modéle de VAD
misent beaucoup
ec de nouvelles
t en discussion avec
teurs pour diffuser
du site.

gérant du site
de modéle éco-
surdhui. [y a un
antenus, mais trop
une audience
de revenu.” Créé
i changé de mode
v a deux mois, en
rersion du site.
des films sont
1is en place le
groupe Radiohead
:leprivdachat du
aute, avec un mi-
Cette option per-
inguer le type de
d pas dévaloriser
récemment primés en

certain
festival,

oujours que le court
Mais il y a de vrais
ppelle Catherine
ut art, c'est payant.
O qUE NOus Insis-
a qualité des films

Nous ne pouvons
opérateurs interner
les ceuvres gratuire-
biliserait tout le sys-
nt, explique Ludovic
du Syndicat des pro-
nts (SPI). Com-
chaines de télé
senir la création
s mémes euvr
atuitement sur le
, €1 nous espérons
ent, les sites
pas au préfinance-

men

» Dailymotion occupe une place un peu
4 part dans le paysage des plateformes VaD.

ude de vidéos gu'on peut y voir,
nibles des milliers de courts métrages,
5 sur sa “chaine” cinéma et mis

t sur la page d'accueil. "Nous avons

s entierement autoproduits,
qui ont beaucoup circulé

tival et qui ne n'étaient plus diffusés
expligue Marc Eychenne, responsable
de Dailymotion. Nous avons des

des distributeurs, comme Premium
in d'année de leurs étudiants.”

ar la publicité, le site a signé des accords avec la Scam, la SACD et
unérer les auteurs, “ce gue nos concurrents n'ont pas fait pour le

e propose également de mettre en

onceurs avec des vidéastes pour leur commander des pubs ou des

éalisateur Charlie Mars, présentateur de I'émission les Films faits

sur Canal+, a déja été sollicité dans ce cadre. En réalisant des émissions,
commande, des clips et des courts métrages, il vit aujourd‘hui

otion, dont il était I'un des premiers contributeurs, luia

e. "Beaucoup de gens voient internet comme le diable,

u téléchargement iliégal, au vol du travail. Tous les jobs que j'ai

u Net. Je n'ai pas eu besoin de démarcher.” Charlie Mars voit

1age a ce genre de site, celui d'avoir aidé & la constitution de réseaux

des courts métrages. Ce n'est qu'd
ondition que la diffusion des
sur internet sera bénéfique a
nsemble de la filiére.”
Alain Rocea, auteur d'un rapport pour
le CNC sur “Les perspectives d'évolu-
tion du systéme francais de diffusion
du court méwrage”, il y a trois ans, sou-
levait déja le probléme de la gratuité.
Pour lui, la diffusion doit permettre de
injecter une ressource qui aidera 4
oduire de nouveaux films: “Cette
e est essentielle au dynamisme et a
ité du cinéma. Limportant n'est
pas de montrer, comme on l'entend sou-
L'important, c'est de faire l'sffort
r regarder un film. Cela se traduit
par la rémunération.” Comme le
sume bien Jéréme Poulain, “il y a
fagons de voir la diffusion du
: d'un coté, des réalisateurs cher-
chant & se faire remarquer, pratiquant
nge artistique libre” ; de l'autre,
es cinéastes s'inscrivant dans “une
que professionnelle, a la recherche
ancements”.
ent alors générer des revenus
nancer le court, en préconisant la
gratuité ? Didier Kiner, de I'Agence du
rt métrage, livre son analyse sur cette
facon de diffuser: “Un nouveau
le économigue se met en place dans
sation des ceuvres. Elle n'est pas
t lide au contenu, mais d la capa-
@ générer un flux qui permettra éven-
t des retombées économiques
ais des annonceurs.Ce modéle
forme d'incertitude : la valeur
indexée sur les ceuvres, mais sur
a attirer un public.” Et d'ajou-
a donc l'obligation de réfléchir,
e les producteurs de s'engager
‘useurs de reconnaitre la dimen-
anomigue des ceuvres.” @
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12,8 millions de personnes consultent des

termet, soit 30 % de plus en un an,
re étude Ipsos Profiling (2008).
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